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O FENOMENO FUNDAMENTAL DO
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

Helena Biasotto?*

Consideramos o desenvolvimento econdmico como um incremento ino-
vador e irreversivel de porte social. A verificacao de como se determina o
processo de desenvolvimento € uma tarefa multidisciplinar que envolve des-
de a matematica estatistica, com os seus modelos de econometria, até a eco-
nomia e a psicologia. Este breve trabalho pretende refletir, abrir novas frentes
de acdo e interpretacdo a partir de conhecimentos do campo da economia,
junto ao critério e a experiéncia obtidos a partir da ciéncia ontopsicoldgica®.

Recesséo
Prosperidade <——= ﬁ

Equilibrio

7

Depressao <= Retorno

Prosperidade, Recessao, Depressdo, Retorno e Equilibrio sdo as fases
dos ciclos que caracterizam o processo histérico do desenvolvimento eco-
nomico. Schumpeter® foi um dos primeiros economistas a escrever sobre as
causas desses ciclos economicos no seu livro “Teoria do Desenvolvimento
Econdmico”.

26 Mestre em Economia, Professora de Mercado de Capitais, Diretora de Gestao de
Fundos de Investimento.

27 “Quando nés consideramos a ciéncia... deveriamos compreendé-la sempre através
da aprovacdo da criatura humana” (MENEGHETTI, A. O critério ético do humano.
Porto Alegre: Ontopsicologica Ed., 2002).

2 SCHUMPETER, G. A. (1833-1950). Teoria do desenvolvimento Econémico: uma pesquisa
sobre o Lucro, Capital, Crédito, Juros e o Ciclo Econdémico. Abril Cultural, 1982.
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A evolugio econdmica é descontinua e toma forma de ondas longas devi-
do a ndo continuidade de introdu¢do das inovacdes por um empresario de
capacidade excepcional, denominado “condutor”. Todavia, as inovagdes por
si s6, ndo sdo a verdadeira for¢a no desenvolvimento econdémico, € sim as
suas conseqiiéncias. Essas inovagdes podem levar a introdu¢do de produto
ou método novos, a abertura de um mercado, a conquista de novas matéri-
as-primas ou a fundacdo de uma nova organizacao produtiva por parte de
novas empresas para a exploragdo econdmica de certas inovacdes e a as-
censao de novos lideres.

Asmudancas que geram desenvolvimento ocorrem através da produg@o.
Para produzir bens e servigos novos ou para modificar aqueles existentes,
deve-se combinar diferentemente materiais e forcas, que pode acontecer gra-
dualmente ou abruptamente. Quando novas combinagdes surgem de modo
repentino e descontinuo, ha o fendmeno do desenvolvimento econdmico,
provocando modifica¢Ges sociais e econdmicas. Schumpeter diferencia ‘ino-
vagdes’ de ‘novas combinacdes’. As primeiras sdo descobertas cientificas
que nem sempre influenciam a economia, enquanto as novas combinacdes de
fatores de producao, procedendo ou nio de inovagdes recentes ou antigas,
desencadeiam o desenvolvimento econdmico.

Segundo Schumpeter, o financiamento da produ¢do de um novo bem é
impossivel com recursos provenientes de uma produ¢do passada. O empre-
endedor deve, por isso, recorrer ao crédito”. A existéncia dos financiadores
caracteriza o sistema capitalista®, e € devido a disponibilidade de crédito
que novas combinagdes sao possiveis e, conseqiientemente, promovam o
desenvolvimento.

Mas de onde provém os recursos para as novas combinagdes, dado que
aeconomia de um pais opera teoricamente para o seu pleno emprego? Tais
recursos provém da cria¢do de poder de compra por parte dos capitalistas
através da emissao de titulos estaveis como “producio futura”.

% No momento em que é apresentada uma inovagdo, o condutor pode obter lucros
extraordindrios que estimulam a demanda por crédito. Por trds de todo inovador, ha
muitos imitadores, gragas ao crédito. Schumpeter chamou tal evento de “complemento
monetdrio da inovagio”.

3 Schumpeter usa o termo “banqueiros” para referir-se ao capitalista.
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Caso combinagdes financiadas e novas nio levarem ao sucesso, surge um
processo inflaciondrio. Uma vez que novas combinacdes t€ém sucesso, a eco-
nomia dé o salto desejado. Para o autor, os “capitalistas” s@o aqueles que
tornam possivel a finalizacdo de novas combinag¢des e autorizam individuos
“em nome da sociedade’ a desencadear o processo de desenvolvimento.

Novas combina¢des podem ser chamadas também de “empreendimen-
to” e as pessoas que guiam tal processo sao os empresdrios (ou empreende-
dores). Empresario, para Schumpeter, € quem quer que acione novas com-
binagdes de fatores de producao. Um empresario nao pode ser confundido
com uma pessoa que possui uma empresa ou simplesmente faz um trabalho
de rotina. Este tltimo, para Schumpeter, € apenas um “proprietario fixo” que
nao contribui com o desenvolvimento econdmico. Para ser um verdadeiro
empreendedor, deve levar a cabo novas combinacdes. O empreendedor usa
iniciativa, previsao, intui¢ao e comando para enfrentar o mundo desconheci-
do. Quando um individuo ndo leva mais a cabo novas combinacdes e admi-
nistra apenas rotinas, nao ¢ mais um empreendedor, mas um diretor fixo.

Ainda mais necessario que o empreendedor € o lider (o condutor) no
momento em que se enfrentam preconceitos e realizam-se novas combina-
coes. O lider precisa educar o mercado a aceitar novos produtos e conven-
cer o capitalista a aplicar o crédito necessdrio. Finalmente, o lider exercita o
poder de comando trazendo todo o setor de produgdo atras de si. Esta acdo
¢ o motor do desenvolvimento econdmico.

Ontopsicologia e Eficiéncia Economica

Com trinta anos de analise sobre muitos economistas, construtores, co-
merciantes e empresarios de diversas esferas do sistema econdmico, o prof.
Antonio Meneghetti evidencia o ponto de perda de eficiéncia macro-econd-
mica. Tal ponto estd na dimensao micro-econdmica, na intencionalidade psi-
quica® do agente: ocorre uma despropor¢ao nas quatro dimensoes® de efi-

31 “A intencionalidade psiquica ndo se revela objetivamente: é uma onda fantasma,
uma espécie de agente universal, mediante o qual é possivel o individuo vivente”.
Cf. ‘A intencionalidade psiquica’. In: MENEGHETTI, A. Genoma Ontico. Recanto
Maestro: Ontopsicologica Ed., 2003.

32 .. proporcdo entre quatro dimensées: 1) a esfera individual, 2) a esfera familiar,
portanto a esfera afetiva, 3) esfera dos colaboradores, 4) setor social” (MENEGHETTI,
A. A psicologia do lider, op.cit., p.47).
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ciéncia do agente, que torna impraticavel a racionalidade em relacio a ver-
dadeira intui¢@o. A intui¢do € um flash de inteligéncia que consente ao em-
preendedor ver onde estd a solu¢c@o para um problema ou a melhor combi-
nacdo para a empresa. “Racionalidade” significa saber o que fazer e como se
mover para chegar uma solucdo. “A intuicdo, organizada em racionalidade
historica constante, determina inevitavelmente o sucesso”> e a prospe-
ridade, mas € necessario “saber distingui-la da obsessdo, da convicgao,
do complexo’*.

A Ontopsicologia tem um método que leva a racionalidade da criatura
humana a intui¢ao®. Para acessé-la, € necessario experimentar o maximo do
conhecimento, como o seu fundador fez.

Na minha atividade profissional, tento expandir o conceito da racionalidade
econdmica além da l16gica matemadtica aplicada aos mercados financeiros e
ao mercado de capitais, usando a técnica ontopsicoldgica para a tomada de
decisdes. Dada uma situacdo conjectural e uma posi¢ao determinada, ha
apenas um ponto de ganho otimal. Como identificd-1o?

Conhecimento técnico e atualizag¢@o continua nao sao — sozinhos — sufici-
entes. A introspec¢do ontopsicoldgica — que inclui mudancgas nos hébitos
mentais, um modo particular de viver e uma forma exata de percepcao e
reflexdo sobre si mesmo — s@o elementos essenciais para assinalar o ponto.
Um ontopsicélogo® preparado ajuda na tarefa de isolar as interferéncias do
monitor de deflexdao*’, responsavel pelos desvios na nossa légica de refle-
x40, 0 nosso nucleo que sempre estabelece a melhor conseqiiéncia. Este

3 Ibid., p.91.

3 Ibid., p.91-92.

3 “Apenas duas categorias de pessoas que sdo muito raras [possuem a racionalidade
da intuicdo]: os homens sdbios e os grandes ricos”. Ibid., p.92.

3 O técnico, um profissional com alta formagdo ontopsicoldgica, faz a andlise dos
sonhos e interpreta as imagens segundo o método ontopsicolégico, verificando os
pontos positivos ou negativos de tais imagens. Em momentos de crise, ajuda a retornar
ao ponto de exatidao.

7 E um repetidor e desviador. Nas comunicacdes, hd sinais que realmente transportam
a verdadeira comunica¢@o. De todo modo, se na passagem da transmissdo se inseriu
um repetidor ou desviador, ele pode suprimir o verdadeiro significado, ou seja, a
relacdo-base. Em todo ser humano este repetidor é atestado e desvia a comunicacio-
base por parte da nossa consciéncia. O monitor de deflexdo estabelece a selecdo
tematica dos complexos e conduz a escolha complementar dos complexos.
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nticleo é o que a Ontopsicologia definiu “Em Si”. E o “principio formal inteli-
gente (...) que estrutura o organico psico-bioldgico™*® de si e projeta infor-
magdes vencedoras programando sempre a melhor conseqiiéncia.

De importancia fundamental é o conhecimento do “campo semantico”:
no mercado financeiro, e no de capitais, prevalecem informacgdes
assimétricas®. Quando a informag¢ao assimétrica chega a quem decide, ja
ocorreu. Como saber, depois, se o fato que gerou as informacdes pode ser
vantajoso? O conhecimento do “campo semantico” d4 a resposta. “Toda
direcdo de movimento é um campo semdntico: um projeto momentineo
da energia em si”*. De todo modo, é necessario para distinguir as informa-
¢oes que provém do mercado daquelas que provém de alguém préximo a
nos. Eis porque o critério fundamental consiste em colher continuamente o
proprio ponto do Em Si. O caréter funcional da técnica ontopsicoldgica per-
mite afirmar que a Ontopsicologia € a inica ci€éncia que pode formalizar cien-
tificamente a intuicao, enquanto individualiza o critério de distin¢ao entre in-
tuicdo auténtica e sensacao desviante.

A este ponto, poderiamos dizer que, se a técnica fosse aplicada na apren-
dizagem do ponto otimal de cada empreendedor Schumpeteriano, seria pos-
sivel alongar o ciclo da prosperidade econdmica, e isto evidencia que um
homem auténtico € o fenéomeno fundamental do desenvolvimento econo-
mico.

Concluindo, o fendmeno do desenvolvimento ndo provém de fora nem
cai do céu, mas a onda parte e termina no microcosmo, na realidade interna
de cada empreendedor. Se um grupo de pessoas vive o critério da
racionalidade ontopsicoldgica e adota como guia uma mente de habilidade
excepcional e dotada de intuicio extraordindria, determinar-se-4 uma onda
ascendente e infinita.

8 Cf. MENEGHETT]I, A. Diciondrio de Ontopsicologia, op.cit.

¥ “Transdutor de forma ou informacdo sem deslocamento de energia (...) é a
comunicagdo base que a vida usa no interior das suas proprias individuagoes”.
Ibid.,p.32.

40 Os problemas de informagdes assimétricas resultam da situagdo na qual uma parte
de um contrato financeiro possui menos informagdes que a outra parte. Pode conduzir
a dois problemas de base no sistema financeiro: a escolha adversa e o risco moral.

4 MENEGHETTI, A. Manual de Ontopsicologia, op. cit., p. 33-34.



